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Mit der MACH Basic stellt die WEMF Werbeauftraggebern, Agenturen und
Medienanbietern hochstehende Leserinformationen tiber die Schweizer
Printmedien zur Verfligung.

Das «Media Trend Journal» bietet seinen Leserinnen und Lesern mit
dem «Media Trend SPEZIAL» zur MACH Basic 2012-1 Analysen, Langzeit-
vergleiche, Informationen zu Marktanteilen, Entwicklungen und Trends
einzelner Titelgruppen, sowie die wichtigsten Reichweite-Tabellen.

Das «Media Trend Spezial» zur MACH Basic 1-2012
erscheintam 20. Marz 2012, Anzeigenschluss 9. Marz.

Das «Media Trend Spezial» zur MACH Basic 2012-2 erscheint

am 11. September 2012, dem Berichtsband, welcher bis zu den
Ergebnissen der MACH3 Ende Sommer 2013, fiir die Zielgruppen-
analysen, Titelrangierung, Evaluation und Planung bei den
Werbeauftraggebern und Media-Agenturen im Einsatz stehen wird.

Nutzen Sie das Angebot, mit Inseraten auf die Leistungen lhres Titels
aufmerksam zu machen und zu zeigen, weshalb er in den
Mediaplan gehort.

Das «Media Trend Journal» bietet Ihnen mit dem
FinalMACH2-PAKET, je eine ganzseitige Anzeige in den
Ausgaben vom 20.3. und 11.9.2012 und zusatzlich eine Seite
Inserat in der Ausgabe 2-2012 vom 26. Juni, der Ausgabe mit
den Media Trend Awards, Werbestatistik und Medienbudget.

Buchen Sie jetzt das FinalMACH2-PAKET fiir 11400 Franken.
Preise exkl. 8% MwsSt.

Ihr Ansprechpartner fir
Inserate- und Beilagenbuchungen:

Thomas Stuckert
Telefon 044 250 28 46
E-Mail t.stuckert@werbewoche.ch
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